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Big data e Inteligencia
Artificial son tecnologias
complementarias

Elegimos todo
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Big Data permite:

e Anadlisis mas detallados
e Toma de decisiones
individualizada
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para:

e Precision casi real de los
movimientos humanos

 Analisis de ventas detalladas
por producto

e Analisis de informacion de
sensores
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|A permite:

 Replicar tareas humanas con
mayor efectividad

 Realizar tareas inteligentes que
el humano no puede por
limitaciones de su cerebro
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para:

Reconocimiento masivo de
imagenes

Reconocimiento del lenguaje
Sistemas de recomendacion
Tareas generativas: imagenes
de mayor resolucion, musica
con un determinado estilo, etc.



En cualquier caso, el
prerequisito es disponer de
los datos adecuados
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Caso 1

Big Data para la mejora del transporte
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AGREGACION

ﬁ

ANONIMIZACION

FRECUENCIA DEL VIAJE

DEMOGRAFIA DEL VIAJERO

RUTAS MAS UTILIZADAS

PROPOSITO DEL VIAJE

MODO DE TRANSPORTE

ﬁ

Planificacion de la oferta de
servicio intra e inter-dia

Impacto en rutas adyacentes:

aumentar o disminuir

Planificacion de rutas de
descongestion
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Con la AATE trabajamos en
la estimacion de demanda
de movilidad urbana en
Lima vy Callao

AATE: Autoridad Autonoma del Tren Eléctrico
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Caso 2

Big Data para la mejora del turismo
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En 2015, un proyecto de
innovacion analizaba el
comportamiento de los
turistas
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Una caso particular
gue se exploro fue el

de reunir y cruzar BIG DATA Y TURISMO:
fos de d NUEVOS INDICADORES PARA
datos de dos LA GESTION TURISTICA

empresas distintas:
Telefonica Moviles
Espana y BBVA, yendo
mas alla de los datos
Propios.

R®RocaSalvatella  Felefonica
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Los turistas que visitan Barcelona y Madrid ...

50.
2,2
161.
300.
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de visitas de 3 nacionalidades: franceses,
italianos y britanicos

dias de estancia media, un 20% mas si el
turista llega en un dia laborable

de gasto medio por tarjeta acumulado que
cada uno de los visitante

de gasto medio en alojamiento durante
toda la estancia

Datos de movilidad

Datos de gasto
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Este proyecto fue
transferido a nuestra
unidad de producto
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Sociodemografica Localizaciones

Principales areas turisticas
visitadas

Anélisis por género, edad,
poder adquisitivo y
comportamiento web

Segmentacion ‘

N

Duracion Estancias

Origen
Anilisis de los turistas basado
en el origen de los mismos,
tanto para los nacionales
como internacionales .

Tiempos medios de
permanencia,
pernoctaciones

Patrones de
comportamiento

Principales puntos de
interés, lugares visitados,
etc,..

Volumen de visitantes

Diferenciando entre los
turistas y los residentes.
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Turismo

LUCA Tourism: Estimulando el sector
turistico de Per(

Trabajamos con Promperu para conseguir a su mision de posicionar la
imagen de Peru, fomentando su imagen como destino turistico y
comercial con el valor anadido de contribuir al desarrollo sostenible y
descentralizado del pais. Todo ello obteniendo informacion de mayor
precisién que a través de métodos tradicionales gracias a los datos de
redes moviles.
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Caso 3

Big Data e Inteligencia Artificial para llevar
Internet a todos



100 millones de personas
en Ameérica Latina aun
viven en areas sin
cobertura de datos moviles
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Con |IAy nuevas
tecnologias de red estamos
camino de solventar los
problemas para lograrlo
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Un ejemplo: édonde esta |a
poblacion no atendida?

Nos falta granularidad suficiente
La informacion publica no suele estar actualizada

La informacion no es consistente entre paises
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Con IA averiguamos Lo comparamos con la Y averiguamos la

con precision la cobertura actual de las distribucion de poblacion
demanda real redes no atendida
Guayaquilo
e
%%

X =
+ I
Datos: imagen satélite Datos: sesiones moviles
Modelo: redes neuronales geolocalizadas
Entrenamiento: datos censo Modelo: poligonos de cobertura

Entrenamiento: cobertura de
Telefdnica y datos regulatorios
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PASO 1: Con IA averiguamos con precision la demanda real

automaticamente las casas

10 Irpafge.nes de satelite de la poblacién identificada con menos
® digitalizadas de muy alta % del 3% de falsos positivos
. resolucién

20 ‘ Redes neuronales detectan

. Se agrupan en nucleos y se
30 ® valida el modelo con datos de
' censo

| RESULTADO: modelo en alta
40 ¢ resolucidon de la distribucion
. de poblacién
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PASO 2: Lo comparamos con la cobertura actual de las redes

1° | Se5|ones_ movnles. 5 240 es el error medio en la identificacion de
¢: geolocalizadas + informacidn M las ubicaciones
de red

, Localizacion de torres
)0 @ estimacién del radio de
i cobertura

i Calibracién basada en la
30 ® cobertura reportada y datos
. de Telefdnica

40 ’ RESULTADO: cobertura actual
' de las redes
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Caso 4

Una empresa centrada en la inteligencia
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Telefonica ha decidido
convertirse en una
empresa basada en datos
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42 plataforma
Conocimiento de
cliente

32 plataforma

Productos &
servicios
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Paso ineludible ha sido |la
homogeneizacion de los
datos
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Y mantener los
requerimientos de privacidad
que garantizan las leyes
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Y sobre ella podemos
comenzar a crear
productos como ....
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